Doktori szigorlati témakörök és irodalmak „Marketing” c. tárgyhoz
A témakörök:
 

1. A marketing szerepe a vállalatok írányításában.
2. A fogyasztói magatartást meghatározó tényezők változásának okai a modern gazdaságban.
3. A marketingkutatás szerepe a vállalati és a piaci döntésekben.
4. Vállalati szintű marketingstratégiák.
5. A termékfejlesztés és a márkázás.
6. Az ár és az érték kapcsolata a marketingelméletben.
7. A csatornapolitika fő kutatási területei.
8. A marketingkommunikáció céljai, típusai és társadalmi következményei.
9. A szolgáltatások átértékelődése és szerepe a mai marketingtudományban.
10. Globalizáció és marketing
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